


Personliches Thema:
Friedhof als Urlaubs- oder
Erholungsort

Hypothese:

Ist es moglich den Friedhof
dementsprechend abzuli-
chten, dass die asthetische
Stylwahl die Assozia-
tion eines Urlaubs- oder
Ferienortes erzeugt?

In Schottland, Paris, Bue-
nos Aires oder Kairo gehort
ein Besuch der Grabstat-
ten zu den touristischen
Attraktionen. Wir méchten
herausfinden, ob ein sch-
weizerischer Friedhof das
Potenzial zu einem Touris-
musmagnet besitzt.

Um den Friedhof als tour-
istische Attraktion zu ver-
mitteln, befassen wir uns
in unserer Recherche mit
den Stylmitteln und der

Bildsprache,
Werbebranche einsetzt.

Wahl der Mittel:

Diese Arbeit bezieht nebst
der Fotografie die Bildbear-
beitung zur Erzeugung der
gewinschten Asthetik mit
ein.
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Gruss aus dem Kanton Ziirich

Vraiovrs

Wir hatten schon von An-
fang an die Vorstellung
anhand von Ansichtskarten
den Friedhof als Urlaubs-
oder Erholungsort zu zei-
gen. Unserer Meinung nach
besitzt eine Postkarte die
Asthetik eines Urlaubs-
oder Ferienortes.

Unsere Fotos, bzw. die Bild-
inhalte der Postkarten ent-
standen auf verschiedenen
Friedhofen der Stadt Zurich
und Winterthur.

Die anschliessende Bild-
bearbeitung der Fotos zu
Ansichtskarten entstanden
im Adobe InDesign oder
Adobe Photoshop.

Die Umsetzung der
Postkarten anhand von
Vorlagen stellte sich als
bewahrtere und effizien-
tere Methode heraus.

Die Arbeit war wegen der

Bearbeitung der Bilder am
Computer sehr zeitauf-
wendig, aber spannend und
lehrreich.

Unserer Meinung nach
bestatigte sich unsere An-
nahme, dass die Friedhofe
im Kanton Zurich Touris-
muspotenzial haben, wie
unser Arbeitsresultat zeigt.




Postkarten sollen einen ge-
schichtlichen Einblick Uber
die unterschiedliche Asthe-
tik der damaligen bis heuti-
gen Gestaltung geben.




